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Pressemitteilung: Allianz verlangert weltweite
Olympische und Paralympische Partnerschaft
bis 2032

e Die Allianz wird weltweiter Versicherungspartner der ,,Olympischen und
Paralympischen Winterspiele 2030 Franzosische Alpen” und der
»Olympischen und Paralympischen Spiele 2032 Brisbane”.

e Die Allianz unterstiitzt bei der Ausrichtung der Multi-Sport-Wettkampfe,
die Athletinnen und Athleten und Milliarden von Fans in ihren wichtigsten
Geschdftsmdrkten zusammenbringen.

e Vorteile flir Mitarbeitende, Geschdft und Marke: Die ,,Spiele Paris 2024"
haben gezeigt, welchen Wert die Unterstiitzung der Olympischen und
Paralympischen Vision fiir die Allianz schafft.

Minchen, 12. Mdarz 2025

Schneller, hoher, starker — und das gemeinsam: Im Anschluss an die einzigartigen ,Olympischen
und Paralympischen Spiele Paris 2024" gaben die Allianz und das Internationale Olympische
Komitee (IOC) heute bekannt, dass sie ihre weltweite Olympische und Paralympische
Partnerschaft (TOP-Partnerschaft) um vier weitere Jahre bis 2032 verldngern werden.

Als offizieller weltweiter Versicherungspartner wird die Allianz die Olympischen und
Paralympischen Bewegungen fur einen weiteren Spielezyklus, der die ,,Olympischen und
Paralympischen Winterspiele 2030 Franzdsischen Alpen” und die ,,Olympischen und
Paralympischen Spiele 2032 Brisbane” umfasst, unterstitzen und so Athletinnen und Athleten
und Milliarden von Fans in friedlichen Wettkdmpfen in den 70 Mdarkten des Unternehmens rund
um den Globus vereinen. Die Allianz managt Risiken, bietet Schutz fir Organisatoren,
Teilnehmer und Zuschauer und unterstitzt Athletinnen und Athleten durch Mentoring und
Karrieremoglichkeiten. Die Spiele 2030 und 2032 werden in zwei Kernmdrkten der Allianz,
Frankreich und Australien, stattfinden, die im Jahr 2024 mehr als 10 Prozent zum
Betriebsgewinn der Allianz beigetragen haben.

Die Allianz, einer der weltweit fiihrenden Versicherer und die stérkste Versicherungsmarke, ist
seit 2021 offizieller weltweiter Versicherungspartner der Olympischen Bewegung und
unterstltzt die Vorbereitung und Durchfihrung von Paris 2024, Mailand Cortina 2026 und Los
Angeles 2028. Seit 2006 unterstitzt die Allianz auch das Internationale Paralympische Komitee
und ist seit 2021 ,Worldwide Paralympic Partner”. Die Partnerschaft mit der Olympischen und
Paralympischen Bewegung ergdnzt das ,Power of Unity”-Programm der Allianz, das
Einzelpersonen und Organisationen zusammenbringt, um durch Zusammengehdorigkeit,
Verbundenheit und eine gemeinsame Verstdndigung wirtschaftliche und technologische
Vorteile fair zu verteilen.



https://www.olympics.com/ioc/partners
https://www.olympics.com/ioc/partners/allianz
https://www.allianz.com/de/mediencenter/news/medienmitteilungen/241010-interbrand-beste-globale-marken-allianz-ist-beste-versicherungsmarke.html
https://www.olympics.com/ioc/news/allianz-to-become-worldwide-olympic-insurance-partner
https://www.allianz.com/en/mediacenter/news/articles/240724-allianz-gears-up-for-paris-2024-with-support-for-athletes.html
https://www.allianz.com/en/mediacenter/news/articles/240724-allianz-gears-up-for-paris-2024-with-support-for-athletes.html
https://www.allianz.com/de/mediencenter/topics/power-of-unity.html
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Zuschauerrekorde Paris 2024

Laut einer unabhdngigen Studie, die im Auftrag des IOC durchgeflhrt wurde, verfolgten 84
Prozent der potenziellen Zuschauer weltweit die Olympischen Spiele Paris 2024. Das sind rund
funf Milliarden Menschen - was bedeutet, dass mehr als die Halfte der Weltbevolkerung von
den inspirierenden Leistungen der olympischen Athleten und der verbindenden Magie der
Olympischen Spiele in Paris in Bann gezogen wurde.

Die ,Paralympischen Spiele Paris 2024"” waren die bisher groBten und besten und setzten neue
MafBstdbe. Sie versammelten eine Rekordzahl von 169 teilnehmenden Delegationen und 4.400
Athletinnen und Athleten und wurden von 225 Inhabern von Medienrechten Ubertragen — mehr
als je zuvor. Die wachsende weltweite Anziehungskraft der Paralympischen Spiele zeigt sich
auch darin, dass die Zahl der live Ubertragenen Fernsehstunden — ohne den Gastgebermarkt -
im Vergleich zu Tokio 2020 um 83 Prozent gestiegen ist.

Allianz CEO Oliver Bdte sagte: ,Die Spiele von Paris 2024 haben die ganze Welt und
auch unsere Mitarbeitenden, Kundinnen und Kunden und Geschdftspartner inspiriert:
Das gemeinsame Sporterlebnis hat vielen Menschen Mut gemacht und sie vereint. Wir
haben zudem einen sehr positiven Nutzen flr unser Geschdaft und unsere Marke
beobachtet. Wir freuen uns daher sehr — insbesondere vor dem Hintergrund einer
zunehmend gespaltenen Welt - diese erfolgreiche Partnerschaft bis 2032 zu verldngern
und den verbindenden Vision der Olympischen und Paralympischen Bewegung
weiterhin zu unterstitzen.”

IOC-Président Thomas Bach sagte: ,Wir freuen uns, dass wir nach dem Erfolg der
Olympischen Spiele Paris 2024 unsere Partnerschaft mit der Allianz um weitere vier
Jahre verléingern werden. Die Allianz ist weltweit fihrend in ihrer Branche und glaubt an
die Olympische Vision, durch Sport eine bessere Welt zu schaffen, und unterstlitzt unser
Engagement fir Athletinnen und Athleten auf der ganzen Welt. Heute braucht die Welt
mehr denn je die verbindende Kraft des Sports, um Menschen zusammenzubringen. Das
10C und die Allianz teilen diese Vision, und deshalb halten wir unsere Partnerschaft flir
wichtiger denn je.”

Andrew Parsons, Prdsident des Internationalen Paralympischen Komitees (IPC), sagte:
.Die Zusammenarbeit zwischen der Allianz und dem IPC begann im Jahr 2006. Unsere
Partnerschaft und unsere gemeinsame Leidenschaft, die Welt zu einem besseren Ort zu
machen, ist jeden Tag stdrker geworden und hat einen enormen Einfluss auf die
gesamte Paralympische Bewegung. Wir freuen uns sehr darauf, dass unsere
Partnerschaft mit der Allianz mit der Verldngerung der Vereinbarung bis 2032 ein
Vierteljahrhundert (ibersteigen wird. Sie gibt uns noch mehr Vertrauen in das, was wir in
Zukunft gemeinsam erreichen kénnen, um eine inklusivere Welt durch den Para-Sport
zu schaffen."

Jifi Kejval, Vorsitzender der IOC-Kommission flir Einnahmen und kommerzielle
Partnerschaften, sagte: ,Die Allianz ist ein groBer Unterstltzer der Olympischen und
Paralympischen Bewegungen. Das Unternehmen hat ein weltweit fliihrendes Geschdft
aufgebaut, das auf Vertrauen basiert. Das unterstreicht die Bedeutung des Vertrauens


https://www.olympics.com/ioc/news/around-5-billion-people-84-per-cent-of-the-potential-global-audience-followed-the-olympic-games-paris-2024
https://www.olympics.com/ioc/news/around-5-billion-people-84-per-cent-of-the-potential-global-audience-followed-the-olympic-games-paris-2024
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und des Engagements, das die Allianz in unsere Partnerschaft gesetzt hat. Wir sind sehr
stolz darauf, bis 2032 mit der Allianz zusammenzuarbeiten.”

Menschen, Geschdft, Marke

Bei den ,Olympischen und Paralympischen Spielen Paris 2024 unterstitzte die Allianz in
vielerlei Hinsicht: Sie bot umfassenden Versicherungsschutz, unterstltzte die Athletinnen und
Athleten und flhrte Kampagnen in mehr als 60 Mdrkten weltweit durch, die Mitarbeitende,
Kundinnen und Kunden, Geschdftspartner und Fans in der Idee vereinten, durch Sport eine
bessere Welt zu schaffen.

Als globaler Versicherungspartner spielte die Allianz eine entscheidende Rolle bei der
reibungslosen und sicheren Durchfliihrung der Spiele. Sie schiitzte Athletinnen und Athleten,
Fans und die vielen Akteure des Sport-Okosystems von Anfang bis zum Ende der Wettkdmpfe
durch oft ,immaterielle” Versicherungslésungen und Dienstleistungen aus Uber 15
verschiedenen Produktlinien. Die Allianz stellte ein umfassendes medizinisches Hilfsprogramm
fr 155.000 Athleten, Mitarbeiter, Freiwillige und Mitglieder der Olympischen und
Paralympischen Familie bereit, bot eine Ticketausfallversicherung fir Fans an und lieferte die
Sach- und Haftpflichtversicherung fir viele Sportstatten.

Durch die globale ,Get Ready for the Best-Kampagne”, die sich auf die Vorbereitungsphase zu
den Spielen konzentrierte, und verschiedene Marktaktivitdten sowie digitale Kampagnen in
mehr als 60 Landern weltweit hat die Allianz eine tiefe Verbindung zur Olympischen Idee
hergestellt und neue Zielgruppen angesprochen. Seit Beginn der Partnerschaft im Jahr 2021 ist
deren Bekanntheitsgrad unter Verbrauchern im zweitstelligen Prozentpunktebereich gestiegen.
Dies unterstitzte eine positive Entwicklung bei wichtigen markenbezogenen Kennzahlen wie
der Markenattraktivitdt und der Kaufbereitschaft. Der Markenwert der Allianz wird laut
Interbrand auf 23,8 Milliarden USD geschatzt.

Die Allianz bietet ein spezielles Athletenunterstiitzungsprogramm, das Team Allianz, an dem
Uber 100 Athletinnen und Athleten aus aller Welt teilnehmen. Dieses umfasst ein ganzjdhriges
Buddy-Mentoring-Programm und Initiativen zur Vermittlung von Finanzwissen, die die Athleten
bei der Bewdltigung ihrer Sportkarriere, ihrer persénlichen Finanzen und ihrer beruflichen
Laufbahn unterstiitzen. Die Allianz hat auch das MoveNow-Programm ins Leben gerufen, das
junge Menschen auf der ganzen Welt mit konkreten Angeboten dazu ermutigt, aktiv und in
Bewegung zu bleiben.

Herunterladen Weitere Links

PDF der Medienmitteilung Allianz | StraRe nach Mailand Cortina 2026
Allianz ristet sich fur Paris 2024

Fur weitere Informationen wenden Sie sich bitte an:

Lauren Day Tel.. +49 89 3800 3345 E-Mail: lauren.day@allianz.com
Florian Amberg Tel.. +49 89 3800 15924 E-Mail: florian.amberg@allianz.com
Heidi Polke Tel.. +49 89 3800 90777 E-Mail: heidi.polke@allianz.com
IOC-Medienteam Tel. +41 21 621 60 00 E-Mail: pressoffice@olympic.org

Uber die Allianz


https://www.allianz-partners.com/en_global/in-the-news/press-releases/Allianz_Partners_supports_Paris_2024_with_medical_assistance.html#:~:text=Allianz%20Partners%2C%20a%20world%20leader,part%20of%20Allianz%20Partners%27%20DNA.
https://www.allianz-partners.com/en_global/in-the-news/press-releases/Allianz_Partners_supports_Paris_2024_with_medical_assistance.html#:~:text=Allianz%20Partners%2C%20a%20world%20leader,part%20of%20Allianz%20Partners%27%20DNA.
https://www.allianz-partners.com/en_global/in-the-news/press-releases/Allianz-Partners-offers-ticket-cancellation-insurance-Paris-2024.html
https://interbrand.com/best-global-brands/allianz/
https://www.allianz.com/de/ueber-uns/brand/partnerships/olympic-paralympic-movements/team-allianz.html
https://www.allianz.com/en/about-us/brand/partnerships/olympic-paralympic-movements/team-allianz.html#buddy-program
https://www.allianz.com/en/economic_research/sustainability-research/financialliteracy.html
https://www.allianz.com/de/ueber-uns/brand/partnerships/olympic-paralympic-movements/movenow.html
https://www.allianz.com/content/dam/onemarketing/azcom/Allianz_com/press/document/Allianz-Group-Pressemitteilung-Verlaengerung-Olympische-und-Paralympische-Partnerschaft-12Maerz2025.pdf
https://www.allianz.com/en/about-us/brand/partnerships/olympic-paralympic-movements/road-to-milano-cortina-2026.html
https://www.allianz.com/en/mediacenter/news/articles/240724-allianz-gears-up-for-paris-2024-with-support-for-athletes.html
mailto:lauren.day@allianz.com
mailto:florian.amberg@allianz.com
mailto:heidi.polke@allianz.com
mailto:pressoffice@olympic.org
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Die Allianz Gruppe zdhlt zu den weltweit fihrenden Versicherern und Asset Managern und betreut rund 128 Millionen*
Privat- und Unternehmenskunden in knapp 70 Landern. Versicherungskunden der Allianz nutzen ein breites Angebot
von der Sach-, Lebens- und Krankenversicherung tber Assistance-Dienstleistungen und Kreditversicherung bis hin zur
Industrieversicherung. Die Allianz ist einer der weltweit gréBten Investoren und betreut im Auftrag ihrer
Versicherungskunden ein Investmentportfolio von etwa 776 Milliarden Euro**. Zudem verwalten unsere Asset Manager
PIMCO und Allianz Global Investors etwa 1,9 Billionen Euro** fr Dritte. Mit unserer systematischen Integration von
okologischen und sozialen Kriterien in unsere Geschdaftsprozesse und Investitionsentscheidungen sind wir unter den
fihrenden Versicherern im Dow Jones Sustainability Index. 2024 erwirtschafteten tber 156.000 Mitarbeiter fir den
Konzern einen Umsatz von 179,8 Milliarden Euro und erzielten ein operatives Ergebnis von 16,0 Milliarden Euro.

* EinschlieBlich nicht konsolidierter Einheiten mit Allianz Kunden.

** Stand: 31. Dezember 2024

Uber das Internationale Olympische Komitee (10C)

Das Internationale Olympische Komitee ist eine gemeinnitzige, zivile, nichtstaatliche, internationale Organisation,
die sich aus Freiwilligen zusammensetzt und sich dem Ziel verschrieben hat, durch Sport eine bessere Welt zu
schaffen. Es schittet mehr als 90 Prozent seiner Einnahmen an die breitere Sportbewegung aus, was bedeutet, dass
jeden Tag der Gegenwert von 4,2 Millionen US-Dollar an Athleten und Sportorganisationen auf allen Ebenen in der
ganzen Welt geht.

Uber das Internationale Paralympische Komitee IPC

Das Internationale Paralympische Komitee (IPC) ist der globale Dachverband der Paralympischen Bewegung und
hat seinen Sitz in Bonn, Deutschland. Das IPC wurde 1989 als internationale gemeinnitzige Organisation gegriindet
und hat sich zum Ziel gesetzt, bei all seinen Bemihungen den Sportler in den Mittelpunkt zu stellen und die
Mitgliedschaft zu férdern. Die Vision des IPC ist es, durch den Para-Sport eine integrative Welt zu schaffen, wdhrend
unsere Mission darin besteht, die Paralympische Bewegung zu leiten, die Durchfiihrung der Paralympischen Spiele zu
Uiberwachen und die Mitglieder dabei zu unterstiitzen, Para-Sportler zu sportlichen Hoéchstleistungen zu befdhigen.

Obligatorische Unternehmensinformationen: Angaben zum Unternehmen
Die Einschdtzungen stehen wie immer unter den nachfolgend angegebenen Vorbehalten.
Vorbehalt bei Zukunftsaussagen

Dieses Dokument enthdlt zukunftsgerichtete Aussagen wie Prognosen oder Erwartungen, die auf den gegenwartigen
Ansichten und Annahmen des Managements beruhen und bekannten und unbekannten Risiken und Ungewissheiten
unterliegen. Die tatsdchlichen Ergebnisse, Leistungsdaten oder Ereignisse konnen erheblich von den in diesen
zukunftsgerichteten Aussagen ausgedriickten oder implizierten Ergebnissen abweichen.

Abweichungen kénnen sich aus Anderungen der Faktoren ergeben, einschlieRlich der folgenden, aber nicht beschrankt auf:
(i) die allgemeine wirtschaftliche Lage und Wettbewerbssituation in den Kerngeschaftsfeldern und -markten der Allianz, (ii)
die Entwicklung der Finanzmarkte (insbesondere Marktvolatilitdt, Liquiditdt und Kreditereignisse), (iii) negative Publizitat,
aufsichtsrechtliche MaRnahmen oder Rechtsstreitigkeiten in Bezug auf die Allianz Gruppe, andere Finanzdienstleister und die
Finanzdienstleistungsbranche im Allgemeinen, (iv) Haufigkeit und Schwere der versicherten Schadenereignisse, einschlieRlich
solcher, die sich aus Naturkatastrophen ergeben, und die Entwicklung der Schadenaufwendungen, (v) Sterblichkeits- und
Krankheitsraten bzw. -tendenzen, (vi) Stornoraten, (vii) die Ausfallrate von Kreditnehmern, (viii) Anderungen des Zinsniveaus,
(ix) Wechselkurse, insbesondere des Euro/US-Dollar-Wechselkurses, (x) Gesetzes- und sonstige Rechtsianderungen
einschlieRlich steuerlicher Regelungen, (xi) die Auswirkungen von Akquisitionen einschlieBlich damit zusammenhangender
Integrations- und RestrukturierungsmafRnahmen sowie (xii) die allgemeinen Wettbewerbsfaktoren, die in jedem Einzelfall auf
lokaler, regionaler, nationaler und/oder globaler Ebene gelten. Viele dieser Verédnderungen kénnen durch Terroranschldge und
deren Folgen verstarkt werden.

Keine Pflicht zur Aktualisierung
Die Allianz Gbernimmt keine Verpflichtung, die in dieser Meldung enthaltenen Informationen und Zukunftsaussagen zu
aktualisieren, soweit keine gesetzliche Veroffentlichungspflicht besteht.


https://www.allianz.com/en/corporate-disclosures.html
https://www.allianz.com/en/corporate-disclosures.html
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Sonstiges
Die Zahlen zur Vermdégens-, Finanz- und Ertragslage wurden in Einklang mit den internationalen Rechnungslegungsstandards

(IFRS) erstellt. Die Angaben basieren auf vorldaufigen Zahlen. Die endgtltigen Ergebnisse fir das Geschaftsjahr 2024 werden
am 14. Marz 2025 veréffentlicht (Veroffentlichung des Geschaftsberichts).

Privatsphare und Datenschutz
Die Allianz SE ist dem Schutz Ihrer persénlichen Daten verpflichtet. Erfahren Sie mehr in unserer Datenschutzerklarung.


https://www.allianz.com/de/datenschutzprinzipien.html

